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Objectius acadèmics de l’assignatura 

1. Aprofundir en l'anàlisi del fet noticiable i quins són els 
processos que hi intervenen. 

2. Conèixer les dinàmiques i l'estructura dels mitjans de co-
cació de masses i les característiques del llenguatge de cada 
mitjà. 

3. Analitzar les noves tendències en la comunicació. 
4. Reflexionar sobre els límits de la informació. 

 

Continguts fonamentals de l’assignatura 

L’assignatura es planteja com una aproximació a l’estructura dels 
mitjans de comunicació, com funcionen, quins són els elements que 
converteixen els fets en noticiables, els diferents actors en la co-
municació i el llenguatge específic dels mitjans. També analitza 
l’evolució dels mitjans de comunicació de masses i la seva convulsa 
situació actual, fruit de l’era internet. 

1. Tema 1: Què és notícia? Les fonts d’informació. 
2. Tema 2: L’espai per a la informació i l’opinió. 
3. Tema 3: Els gèneres informatius. Notícia, reportatge, 

entrevista,... 
4. Tema 4: La premsa escrita. Orígens i evolució. Les noves 

capçaleres. 
5. Tema 5: La ràdio. La popularització de la informació. 
6. Tema 6: La televisió. La revolució de la imatge. La tele-visió 

a la carta. 
7. Tema 7: L’era digital. Continguts informatius en ‘continents’ 

digitals. Els reptes de futur. 
8. Tema 8: Els límits de la informació. Els codis deontològics. 
9. Tema 9: El periodisme de fonts. Gabinets de Premsa. La 

gestió de la comunicació. 

 

 

 



Eixos metodològics de l’assignatura 

Les classes comptaran amb una part teòrica i una part pràctica, amb 
la participació activa de l’alumnat. 

 

Sistema d’avaluació 

L’avaluació serà continuada: 

Assistència: 30% 

Treball en grup: 30% 

Pràctiques a l'aula: 40% 

Es realitzaran 5 pràctiques individuals durant el curs: 

− redacció d'una notícia. 
− redacció d'un article d'opinió. 
− redacció d'una entrevista. 
− redacció d'un reportatge. 
− ressenya d'un llibre. 

Treball final en grup: 

Aprofundir en la història d'un mitjà de comunicació (premsa, ràdio, 
televisió, cibermitjà lleidatà, català o d'àmbit estatal). Cal aportar 
fonts pròpies (informació que arribi per mitjà d'una entrevista 
personal, ja sigui presencial o per qüestionari, recerca en arxius, 
documents,…) més enllà de la documentació extreta de la 
bibliografia o internet. 
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Altres recursos 

Visita als estudis de ràdio, televisió o diaris lleidatans. 

Material escrit. 

 


