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Objectius academics de I’assignatura

e Aprendre de manera senzilla i accessible a utilitzar les tecnologies

e Crear dissenys atractius i efectius per a publicacions digitals, com ara els
blogs i les xarxes socials.

e Promoure I'ts efectiu i segur de les xarxes socials i la comunicacio digital.

e Comprendre els riscos de seguretat digital i aprendre a protegir la
privadesa en linia.

Continguts fonamentals de I'assignatura

Continguts fonamentals (Temes principals que es tractaran a l'assignatura)

1. Introducci6 al mén digital

a. Importancia del moén digital a la vida diaria
b.
C.

Introduccié als blogs i a les xarxes socials

Com utilitzar els blogs i les xarxes socials per connectar
amb amics, familiars i amb interessos personals o
professionals

2. Creacio de blogs

1. . Triar un tema o ninxol per al blog

a.
b.
C.

Crear i personalitzar un disseny per al blog

Crear i publicar contingut per al blog

Promocionar el blog a les xarxes socials i a través d'altres
canals

3. Xarxes socials

e o

Introducci6 a les xarxes socials més populars (per
exemple, Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn)

Crear i personalitzar un perfil a cada plataforma
Configurar la privadesa i la seguretat a les xarxes socials
Publicar contingut a les xarxes socials (per exemple, fotos,
videos, missatges)

Interactuar amb amics i seguidors a les xarxes socials



4. Projecte final:

a. Crear un blog o una pagina de xarxes socials sobre un
tema que els apassioni

Personalitzar el disseny de la plataforma

Crear i publicar contingut regularment

Promocionar el contingut en linia a través de xarxes
socials i altres Canals

Mesurar i analitzar els resultats per ajustar I'estrategia en
conseqiliéncia.

oo

®

Eixos metodologics de I'assignatura

En aquesta assignatura utilitzarem una metodologia participativa i practica que
involucrara I’estudiantat en el seu propi procés d'aprenentatge.

Es plantejara un projecte en grup que es treballara al llarg del quadrimestre.
Aquest projecte estara relacionat amb la creaci6 de la presencia digital per a un
objectiu determinat, i 'estudiantat utilitzara eines i recursos digitals per al seu
desenvolupament. Es treballara en grups, cosa que els permetra col-laborar i
aprendre els uns dels altres, mentre apliquen els coneixements adquirits. A més,
es fomentara la creativitat, la comunicaci6 i el pensament critic mitjancant la
resoluci6é de problemes reals. En definitiva, 1'objectiu és que I'estudiantat tingui
una experiencia practica que els permeti aplicar allo que s'ha apres en un context
real i desenvolupar habilitats digitals ttils en la seva vida quotidiana.

Sistema d’avaluacio

Es tindra en compte l’assisteéncia a classe (30%) i la participaci6 activa en el
projecte del grup (70%), I's de les eines i dels recursos digitals, la creativitat i el
pensament critic, la comunicaci6 i la presentacio.

« Participacio activa i reflexions durant les sessions (50%)
» Participacio activa en el projecte del grup (50%)

El projecte incloura una presentacio final per comunicar de forma efectiva la feina
realitzada i els resultats obtinguts, aixi com una reflexi6 sobre 'aprenentatge.
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